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Принципы креативной экономики

 «Никто ничего не знает» - колоссальная неопределенность спроса, реакция 
потребителей на продукт неизвестна и не может быть научно обоснована и 
предсказана

 «Искусство ради искусства» - мотивация творческих людей лежит не в 
материальной плоскости, часть люди готовы согласиться на более низкую 
заработную плату, чем предлагают «традиционные» рабочие места.

 «И жук и жаба» - сложные творческие продукты требует участия самых 
различных специалистов, причем как ценностно, так и профессионально

 «Уникальность и  разнообразие» - каждый продукт представляет собой 
отдельную комбинацию входных данных, ведущую к бесконечному 
разнообразию вариантов

 «Победитель получает ВСЕ!!!» - даже небольшие различия в навыках и 
талантах могут привести к огромным различиям в финансовом успехе, славе

 «Время летит!» - зачастую побеждает не лучший, а тот, кто успел, кто 
оказался в нужное время в нужном месте 

 «Защита – наше все!» - креативные продукты легко копируются и поэтому 
нуждаются в правовой защите



Принципы креативной экономики

 «Символическое потребление» - сменяет обычное, функциональное, (и 
даже демонстративное) люди хотят придавать смысл и самовыражаться 
через потребление

 «Чрезвычайно шумная окружающая среда» - люди утопают в 
динамичной и стохастической информации

 «Основа - внимание» - внимание становится наиболее редким ресурсом, за 
которое идет рыночная борьба

 «Эмоции, эксцентричность, скандальность» - без эмоционального 
отклика самый лучший товар может остаться незамеченным

 «Капитал идей, а не на физический капитале» - финансовый капитал 
становится все более доступным, а для многих индустрий он уже не имеет 
существенного значения

 «Непосредственное взаимодействие с автором контента» - люди требуют 
личного вовлечения автора, а не просто контакта с его продуктом

 «Важен не просто талант, важен талант выражать креативность 
через рыночные продукты…» 



Проблема отраслевого учета…

 Реклама – креативная индустрия…но

 Театр - креативная индустрия…но 

 Издательство - креативная индустрия…но

 Строительство – не кретивная индустрия…но



Выход…

 Выделять собственно креативную 

компоненту (например стоимость 

авторского вознаграждения, патентных 

выплат)

 Анализировать приростные потоки –

добавленную стоимость от креатива, 

например…

 Стоимость обычного авто и стоимость авто 

от Джуджаро

 Стоимость обычной недвижимости и 

архитектурных шедевров

 Стоимость недвижимости в городе со 

знаменитым театром
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Работа с КИ = работа с   

интеллектуальной собственностью

 Патенты: исключительное право на изобретение, которое позволяет
владельцу решать, как и кем оно может использоваться

 Авторское право: защищает литературные и художественные
произведения, такие как книги, музыка, фильмы, программы и базы
данных

 Товарные знаки: отличительные обозначения, которые помогают
различать товары или услуги одного предприятия от других

 Промышленные образцы: художественно-эстетические решения
изделий, включающие форму, объем, орнамент и цвет

 Географические указания: обозначения, указывающие на
происхождение товара из определенного места, обладающего особыми
свойствами

 Коммерческая тайна: Конфиденциальная информация, которая
может быть продана или передана
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«…гораздо легче отказаться от хорошей идеи, чем 

сделать из нее бизнес. Но есть другой путь - хорошую 

идею не сложно сделать еще лучше, поделившись ею с 

другими»

 Оформление авторских прав, патентование, защита
интеллектуальной собственности авторов

 Лицензирование и продажа прав на объекты интеллектуальной
собственности

 Выбор целевых ниш, комплексное сопровождение продвижения
контента

 Выбор оптимальных бизнес-моделей для продвижения и
монетизации

 Техническая и производственная поддержка

 Финансовое сопровождение через партнерские сети

 Рыночная аналитика

 Монетизация для авторов: партнерский маркетинг, спонсируемый
контент, продажа цифровых продуктов

 Предоставление авторам образовательных ресурсов и сетевых
возможностей, в том числе по развитию деловых навыков
(семинары, вебинары, сетевые мероприятия, с отраслевыми
экспертами и коллегами) и др.




